
Внедрение комплекса 
ценностных инструментов, 

влияющих на демографические процессы



У мення 
никогда не 

будет семьи 

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
ДЕТИ И РОДИТЕЛИ



Лучше бы 
провели 

урок 
математики 

РАЗГОВОРЫ О ВАЖНОМ: «ТРАДИЦИОННЫЕ СЕМЕЙНЫЕ ЦЕННОСТИ»

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
ПЕДАГОГИ



Я уже все 
решила. Мне  

не нужен 
ребенок 

Зачем этот 
опросник? 

Трата 
времени 

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
-ЖЕНЩИНЫ;

- ВРАЧИ



Добрые 
новости 
не дают 

просмотры 

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
ПРЕДСТАВИТЕЛИ 

МЕДИА



Какие 
многодетные?

У нас конец 
отопительного 

сезона

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
ОРГАНЫ

 ИСПОЛНИТЕЛЬНОЙ 
И ЗАКОНОДАТЕЛЬНОЙ 

ВЛАСТИ 



Зачем ей еще 
один?

Я не должна 
сидеть с 
внуками 

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 
СТАРШЕЕ ПОКОЛЕНИЕ





Всероссийский социальный проект «Семья – основа мира» – это целая 
экосистема по работе с изменением информационного пространства и 
общественного сознания в сторону поддержки традиционных семейных и 
духовно-нравственных ценностей.

Тематические направления:
•  Защита жизни ребенка до рождения
•  Счастливая многодетная семья
•  Радостное материнство
•  Осознанное отцовство
•  Благополучное детство
•  Крепкие связи в многопоколенной
 семье



Модули проекта
• Информационная кампания:

•  Наружная социальная реклама
•  Социальная реклама в учреждениях
•  Распространение информации в социальных сетях и мессенджерах
•  Конкурс семейного контента и Конкурс креативных индустрий 

• Просветительская деятельность:
•  Издание детских книг
•  Настольные игры для всей семьи
•  Неформальные встречи с молодежью
•  Встречи со студентами ссузов и вузов в образовательных учреждениях
•  Мобильная стендовая выставка
•  Мероприятия для педагогов и сотрудников НКО

• События:
• Обучающие семинары для специалистов, конференции, круглые столы 
• Межрегиональные форумы 
• Всероссийская неделя семьи «7Яфест»
• Формирование предложений в законодательные инициативы, 
призванные улучшить жизнь российских семей.



ЛЮБОВЬ 

 

ПОДДЕРЖКА 

 















• Более 50 000 000 просмотров баннеров и коротких видеороликов социальной рекламы 

• 62 оригинальных макета социальной рекламы 

• 127 просемейных открыток к различным праздникам для распространения в 
мессенджерах и социальных сетях 

• 55 000 студентов приняли участие в беседах о традиционных семейных ценностях в 
рамках просветительского модуля «Семейная сессия» 

• В рамках модуля «Семейная сессия» создано 100 видеороликов о счастье в молодой 
семье для распространения в социальных (по принципу «от равного – равному»)

• Издан комплект книг для дошкольников и младших школьников «Семья. Здесь живет 
любовь» тиражом 3000 экземпляров. Он стал основой для работы воспитателей и 
учителей. 

• 400 000 человек из 18 регионов России приняли участие в 2025 году во Всероссийской 
неделе семьи «7Яфест» - это партнерское мероприятие проекта «Семья – основа мира», 
радио ВЕРА и нескольких синодальных отделов Русской Православной Церкви. Было 
проведено в регионах России более 800 мероприятий в поддержку семейных ценностей.

•  



50 МЛН 
ПРОСМОТРОВ 



3 000 

 



Внедрение ценностного компонента в образовательную среду 

• Визуальный стандарт в образовательных учреждениях 

• В школах темами такого визуального стандарта могут быть: дружеские и добрые отношения 
между мальчиками и девочками, целомудрие, доброе отношение к родителям и почитание 
старших, базовые ценности из 809 Указа Президента РФ, и главное – правильное понимание 
любви. 

• В вузах тематика расширяется согласно возрастным критериям.

• Для всех визуальных форм рекомендовано: меньше текста, больше эмоциональной 
составляющей, больше четких формулировок и четких образов (принцип постов в соцсетях)

• Принцип вовлечения детей и родителей, в создание чего-либо значимого (без выхода из 
привычной среды)

• Просветительский фотопроект, героями которого станут счастливые многодетные семьи из 
числа обучающихся этой школы или ссуза и вуза. Необходимо истребить стереотип 
«многодетный = бедный». Необходимо показать их с лучшей стороны и рассказать о 
преимуществах жизни в многодетной семье, сделать детей – героями. 

ВНЕШНИЕ ИНСТРУМЕНТЫ 



Внедрение ценностного компонента в образовательную среду 

• Введение занятий по этике и гигиене семейной жизни (отдельно с мальчиками, отдельно с 
девочками). 

• Беседы о духовно-нравственных и семейных ценностях, подготовленными педагогами

• Доверительные занятия с психологом по вопросам, которые не всегда задашь родителям 
или педагогам. Особое внимание к подготовке школьных психологов 

• Регулярные встречи с лидерами мнений – носителями традиционных ценностей

• Включение семейной тематики во все предметы школьной программы, в случае, если это 
уместно (например, рассказать о многодетной семье какого-либо ученого) 

• Внедрение опыта проекта «Семейная сессия» по проведению 
ценностных бесед со студентами 

ВНУТРЕННИЕ ИНСТРУМЕНТЫ



55 000 

 



Визуальный стандарт в 
медицинских учреждениях 
«Самая важная встреча» 
-информационно-просветительский проект, направленный на утверждение образа 
счастливого материнства, отцовства и многодетности среди женщин и мужчин 
репродуктивного возраста. В основе проекта лежит образ первой радостной встречи 
родителей с новорожденным младенцем и ассоциация ее как самого важного 
события, которое происходит в жизни семьи.

Пилотный регион: Кабардино-Балкарская Республика 

15 медицинских учреждений, в которых появляется женщина: женские консультации, 
родильные дома, перинатальные центры, детские поликлиники и больницы.

Задачи проекта: снизить число абортов, популяризировать многодетность, создать 
визуальный комфорт в родильных отделениях











400 000 

 





Внедрение комплекса 

ценностных инструментов, 

влияющих на демографические процессы
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